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Assalamualaykum wr wb

Alkhamdulillahi rabbil ‘alamiin, puji syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT 
yang hanya atas kehendak NYA, penyusunan buku MEMBAGUN KOLABORASI 
DIGITAL: Strategi Peningkatan Daya Saing UKM dapat terselesaikan.

Buku ini didasarkan dari kepedulian pada UKM sebagai salah satu soko guru 
perokonomian Indonesia yang harus terus ditingkatkan kinerjanya. Salah satunya 
adalah dengan mengadopsi perkembangan kemajuan teknologi komunikasi dan 
informasi untuk menunjang bisnis mereka. Disamping itu, buku ini menegaskan 
bahwa semangat berkompetisi di antara para pelaku UKM harus mulai di ganti 
atau di alihkan dengan semangat berjamaah atau berkolaborasi. Seiring dengan 
meluasnya penggunaan Internet di Indonesia, maka bentuk bentuk kolaborasi 
����������������������������������ϐ����������������������������������������������Ǥ�
Buku ini ditujukan sebagai penunjang bagi mahasiswa program Strata 1 yang 
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mengambil jurusan Manajemen Bisnis. Buku ini juga bisa menjadi pegangan 
bagi para pemerhati dan pelaku UKM untuk meningkatkan kinerja melalui 
pemanfaatan teknologi informasi dan komunikasi.

Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar besarnya kepada semua pihak 
yang telah membantu terselesaikannya buku ini. Semoga buku ini bermanfaat 
bagi kemajuan UKM di Indonesia

Wassalamualaikum wr wb

Semarang, April 2016
Olivia Fachrunnisa
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