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Assalamualaikum wr wb

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT sehingga Jurnal Riset dan Bisnis Indonesia 

(JRBI) vol. 8 no. 1 Januari 2012 bisa terbit kehadiran pembaca. Beberapa artikel menarik hasil 

penelitian para akademisi kami sajikan disini. Ulasan maraknya persaingan industry mobile 

phone dan tingginya daya tarik pasar terhadap smart phone seperti black berry tersaji pada 

penelitian dengan tema pengaruh Fitur Produk, Konsep Diri, dan Gaya Hidup Terhadap Intensi 

Membeli Dan Word Of Mouth Pada Blackberry. Untuk memperkuat bahasan ini, artikel berikutnya 

mengulas tentang pengaruh merk, orientasi strategic dan keunggulan bersaing. Akan tetapi, 

menciptakan keunggulan sebuah produk ini hendaknya di ikuti oleh kesadaran para pelaku Bisnis 

dalam menciptakan green environment. 

Artikel yang berjudul Model Pembentukan Kesadaran Kolektif Terhadap Manajemen Lingkungan 

membahas model keunggulan kesadaran kolektif para pelaku Bisnis akan mendukung terciptanya  

green environment. Pembahasan mengenai kesadaran terhadap manajemen lingkungan ini 

dilengkapi juga di artikel yang berjudul pengaruh karakteristik perusahaan terhadap praktek 

pengungkapan lingkungan. Artikel berikutnya membahas kapabilitas inovasi sebagai model 

peningkatan kinerja UKM. Sebagai penyangga utama ekonomi Indonesia, UKM diharapkan 

memiliki kemampuan yang cukup untuk berinovasi sehingga tercipta kinerja yang berkelanjutan. 

Selain UKM, industri pariwisata juga di akui sebagai salah satu pilar penyangga kegiatan ekonomi. 

Artikel Model Revitalisasi Kawasan Kota Lama  ditinjau dari Aspek Kepariwisataan Untuk 

Memacu Daya Tarik Wisata dan Menumbuhkembangkan Wisata Budaya membahas pentingnya 

memperhatikan manajemen sebuah kawasan wisata untuk kemudian di  analisis dampak ikutan 

ekonomi bagi masyarakat luas. 

KATA PENGANTAR

i



Disamping memperhatikan kualitas produk danproduksi, keterlibatan sumberdaya manusia 

atau karyawan dalam mendukung proses produksi pun harus diperhatikan. Oleh karena itu, 

artikel berikutnya membahas hasil penelitian tentang anteseden dan konsekuensi kepuasan 

kerja karyawan.Volume kali ini di lengkapi dengan bahasan yang saling mendukung untuk 

meningkatkan produktivitas sebuah organisasi, pemahaman tentang konsumen sekaligus 

menjaga keberlansungan lingkungan di sekitar organisasi. 

Semoga terbitan kali ini dapat menambah khazanah pustaka para pembaca.

Wassalamualaikum wr wb

Redaksi JRBI
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